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COMPETENCES A ACQUERIR

OBJECTIF DE LA FILIERE

Préparer les Ingénieurs aux disciplines de la
spécialisation a travers les options :

= Business & Data Management

= Excellence Opérationnelle & Smart
Manufacturing

=  Smart Logistic & Supply Chain
Management

Permettre aux étudiants de renforcer leurs compétences en sciences de l'ingénieur
Appréhender les caractéristiques techniques des matériaux utilisés en production.

Acquérir un vocabulaire technique concernant 'importance de la technologie dans le
développement des moyens de production.
Permettre aux étudiants de comprendre U'environnement humain et social d’une entreprise et
d’acquérir des compétences essentielles en communication afin de pouvoir intervenir en

tenant compte de la culture de Uentreprise.
Adopter un esprit d’équipe et de travail en mode collaboratif

INGENIEUR

Communication
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Recherche
opérationnelle

Statistique appliquée 2

Organisation et
gestion des
entreprises(SST)

Smart Logistic &
supply chain
management.

Transformation Digitale
& Technologies
émergentes

Matiéres Textiles

Communication :
Life skills

Programmation
Python 2
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Option BUSINESS & DATA MANAGEMENT

OBJECTIF DE LA FILIERE

COMPETENCES A ACQUERIR

La formation Ingénieur Génie industriel Business & Data
Management s’inscrit dans le cadre de 'amélioration de
l’'organisation des entreprises et de la qualité de leurs ressources
humaines.

Réaliser une veille concurrentielle et sectorielle, identifier les leviers
de croissance

Anticiper les évolutions du secteur et du marché, proposer des
orientations commerciales, des améliorations ou modifications des
produits.

Participer a l’élaboration du plan d’action commercial de son
périmetre, en lien avec la stratégie marketing

Détection d’opportunités de croissance

Coordonner des groupes projets

Définir, la stratégie : contexte, périmetre a traiter (fonctionnalités,
produits, métiers, management, gouvernance), objectifs attendus
(retour sur investissement ROI), prévisions budgétaires, planning,
risques associés.

Sélectionner et qualifier les méthodologies projet, les outils, les
supports de communication, en fonction du contexte du projet et des
risques identifiés.

Recueil et analyse des données recueillies

Exploiter des informations qualitatives et quantitatives de différentes
sources : bases de données, statistiques, tableaux de bord,
indicateurs KPI, rapports d’activités, études, interviews.

Réaliser des analyses transverses du cadre existant : environnement
(cadre réglementaire ou légal, stratégies, business models, moyens
et ressources, facteurs restrictifs), acteurs (processus métier) et Sl
(processus d’information), interactions, fonctionnalités,
interdépendances avec des systemes externes).

Définir des propositions commerciales adaptées

Les compétences clés:

*Esprit entrepreneurial, ouvert au marketing intrusif (growth hacking)
*Maitrise des techniques et outils de CRM pour alimenter et exploiter de
multiples data (données) et cibler les profils clients porteurs,

*Réaliser le suivi des performances (KPI) et évaluation de la productivité
(ROI).

eAvoir un tempérament de « chasseur » et bien comprendre la
psychologie du client,

eSavoir saisir des opportunités pour atteindre ses objectifs

eSavoir construire du relationnel durable et Initier de nouvelles
approches commerciales

DEBOUCHES DE LA FORMATION

Chef de Produit

Chef de Projet

Consultant en management
Responsable marketing
Responsable de la veille stratégique
Analyste de données

Analyste en intelligence économique
Responsable des opérations
Responsable de la veille stratégique
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. T Communicatio .
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